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O Razones para anunciar en TV Latina

1 Excelencia editorial

Por 22 afios, nuestro grupo editorial ha publicado articulos en base a exhaustivas
investigaciones y con la integridad periodistica que merece la industria. TV Latina se
mantiene como referente de la excelencia editorial. Nuestras entrevistas son siempre
exclusivas. A diferencia de otros, no publicamos entrevistas realizadas en conferencias
de prensa o que estan disponibles a través de materiales publicitarios.

2 El grupo editorial mas influyente

TV Latina es parte del grupo de World Screen, el mas importante, respetado e influyente
de la industria de medios internacionales, permitiéndole a usted ampliar su target en el
mundo entero y sin costo adicional. Todo el contenido impreso y online, incluyendo el tra-
bajo de los tres editores de TV Latina y los restimenes y traducciones al inglés, son reali-
zados por nuestro equipo, liderado por la directora del grupo editorial, Anna Carugati,
acreedora de un Premio Emmy y un Premio duPont-Columbia por su trabajo periodistico.

3 Entrevistas de alto nivel

TV Latina es la tnica revista de nuestra industria que ha publicado entrevistas exclu-
sivas con Gustavo Cisneros (siete veces), Roberto I. Marinho (cinco veces), Emilio
Azcérraga Jean (12 veces) y Ricardo Salinas Pliego (cuatro veces), los cuatro ejecutivos
mas importantes de la industria de medios en América latina. Ellos confian en nuestra
habilidad y en nuestro compromiso con la calidad.

4 Alcance seguro

TV Latina llega al target al que usted se dirige en toda Latinoamérica, el mercado his-
pano de Estados Unidos e Iberia.

5 La mejor impresion

Es nuestro compromiso proporcionarle el papel de mayor calidad y la mejor impresién.
Creemos que un anunciante perspicaz como usted encontrara el valor en la eleccién de
una publicacién hermosa y elegante para mostrar su anuncio. Nuestro grupo editorial,
ganador del Gold Ink Award por Mejor revista impresa especializada en el mundo,
ofrece el mejor producto para entregar su mensaje.

6 Difusion online

Su anuncio aparecerd en la edicion digital de la revista, que llega a cerca de 35
mil ejecutivos.

7 Guias anuales

Nuestra compaiiia también provee dos guias anuales, Guia de Canales y Guia de
Distribuidores, cada una llegando a 3 mil ejecutivos de programacién en la regién.

8 Amplia cobertura online

Ofrecemos a nuestros socios cobertura durante todo el afio en nuestros servicios
de noticias online Diario TV Latina, TV Latina Semanal, TV Nifios Semanal, TV
Canales Semanal, TV Series Semanal y TV Formatos Semanal, cada uno lle-
gando a entre 8 mil y 10 mil ejecutivos en la regién. Ademas, nuestros ocho
servicios en inglés llegan a cerca de 35 mil ejecutivos adicionales cada dia, pro-
porcionandole una herramienta poderosa de informacién durante el afio. Nuestro
sitio electronico, TVLatina.tv, alcanza a un promedio de 43 mil usuarios por mes.

9 Presente sus programas en TV Latina Screening Rooms
Con su anuncio, promocionard sus shows en su propio Screening Room en
TVLatinaScreenings.tv, nuestro portal de videos que le permite ver y buscar

videos por compaiiia, titulo, palabra clave y género. Alcance a su audiencia en
inglés en WorldScreenings.com.

10 Los listings mas completos

Como anunciante, tendra acceso a los listings de programas mas completos de la
industria, en TV Listings, en las ediciones digitales y en el App de TV Latina.

Mds que nunca, nos gustaria recordarle que el valor no estd sélo en conseguir un espa-
cio al menor precio, el valor estd en obtener el mejor ambiente y los mejores resultados
que su dinero pueda pagar. Y TV Latina le ofrece el mejor valor de la industria.

{0 Que Dicen D

“En un mundo global y en un ambiente dinamico y
competitivo como el de los medios, las experiencias
deben ser compartidas y las tendencias observadas
de cerca. En ese sentido, World Screen [y TV
Latina] son una referencia en la industria del
entretenimiento y una lectura obligatoria”.

—Carlos Henrique Schroder, CEO de Globo

“TV Latina provee reportes claros e intuitivos en los
temas mas complejos y criticos de nuestra industria.
Combina la inteligencia local con la perspectiva global
y es una fuente importante de informacién”.

—Gustavo Cisneros, presidente de la Junta Directiva de
Cisneros

“TV Latina se ha convertido en una de las mas
confiables fuentes de informacion sobre la indus-
tria ya sea para las sefiales, programadores y
compaiiias relacionadas”.

—Eduardo Ruiz, presidente y gerente general de
A+E Networks Latin America

“Periodismo intuitivo y oportuno”.

—Enrique Martinez, presidente y director general de
Discovery Networks Latin America/U.S. Hispanic y Canada

“Gracias, World Screen [y TV Latina], por proveerme
regularmente con excelentes articulos sobre temas de
medios internacionales. Para mi, World Screen [y
TV Latina], son importantes medios de informacién,
bien estructurados y orientados al lector”.

—Gerhard Zeiler, presidente de
Turner International

“Hacer negocios en la industria de medios es un
esfuerzo complejo y desafiante. Tener a TV Latina
como una fuente de informaci6n hace esta tarea mas
facil”.

—José Antonio Baston, presidente de
Televisa Internacional

“TV Latina es leida por profesionales lideres del medio
através de América latina, que quieren estar al tanto de
lo que esta sucediendo en la industria. Su completa
cobertura hace de TV Latina una lectura obligada”.

—Alex Marin, VP ejecutivo de distribucion internacional
para América latina, el Caribe y Canada de
Sony Pictures Television

“TV Latina es una fuente de informacion clave para los
que nos desempefiamos en los medios de comuni-
cacion de habla hispana. La excelente cobertura que
provee TV Latina nos mantiene a todos informados y
atentos a los cambios y avances en la industria”.

—Luis Silberwasser, presidente de
Telemundo Networks y Universo Channel

“TV Latina es un recurso de informacion esencial
para los ejecutivos en la industria de la television.
Su contenido editorial, escrito con una perspectiva
internacional, nos mantiene al tanto de las tltimas
tendencias, noticias y el porvenir de la dinamica
industria de medios y entretenimiento”.

—Pierluigi Gazzolo, presidente de Viacom International
Media Networks (VIMN) - Américas

“El mundo se achica con cada dia que pasa. Inversamente,
la importancia de TV Latina en su cobertura de la indus-

tria aumenta”.

—Alberto Pecegueiro, CEO de Globosat




() Oportunidades online

1 TVLatina.tv

Nuestro sitio electrénico de vanguardia en espafiol, TVLatina.tv es visto por mas de
43 mil visitantes mensualmente, con un promedio de 240 mil paginas vistas por mes.
Provee una amplia gama de contenido incluyendo noticias, articulos,
data, entrevistas, video reportajes y listados de programacién. Espacios en la pagina
principal y en la pagina de noticias incluyen un expandable top banner, pop-up ad,
wallpaper ad, drop down ad, expandable tower ad, towers, boxes, embedded y peel ad.

2 Diario TV Latina

Es el boletin informativo compatible con teléfonos inteligentes mas importante para
los mercados mediaticos de América latina, el mercado hispano de Estados Unidos
e Iberia, que actualmente alcanza a mas de 10 mil ejecutivos. Neticia de Uttimo
Minuto entrega titulares actualizados dirigidos a los mercados de medios de
América latina, el mercado hispano de Estados Unidos e Iberia. Cada envio a través
de email con una noticia de tltimo minuto llega a mas de 10 mil ejecutivos.

3 TV Latina Semanal

Provee cada viernes, a mas de 8 mil ejecutivos, un resumen de los acontecimientos
mas importantes de la semana, ademas de perfiles de ejecutivos y articulos sobre
la television terrestre y canales de televisién paga en la region.

4 TV Nifios Semanal

Es el boletin online semanal que cada lunes se dedica exclusivamente a las
mercancias y programaciones infantiles. Este servicio ofrece ademés, un per-
fil de una propiedad individual o de un ejecutivo y las noticias infantiles mas
importantes de la semana. En la actualidad alcanza a un total aproximado de
8 mil ejecutivos.

5 TV Canales Semanal

Los martes, este servicio explora la estrategia de programacién de un canal
diferente. Cada perfil provee informacién detallada sobre la televisora, incluyen-
do fecha de lanzamiento, segmento demografico, directivos, alcance y distribu-
cion, estrategia y novedades de programacion. Actualmente, llega a alrededor de
8 mil ejecutivos.

Nosoltros

6 TV Series Semanal

Distribuido a una base de lectores de mas de 8 mil ejecutivos en el negocio interna-
cional de medios cada miércoles, este servicio semanal da una mirada al perfil de
una telenovela o serie y cuenta con informacion detallada sobre el productor, dis-
tribuidor, creador, sinopsis de la produccién, otras novelas o series del distribuidor
y comentarios de ejecutivos.

7TV Formatos Semanal

Presenta un perfil de una propiedad de entretenimiento, game show o docureality,
entre otros, que llega o busca llegar a los mercados de América latina, hispano de
Estados Unidos e Iberia. Este servicio semanal también presenta entrevistas con
destacados ejecutivos del creciente mercado de formatos en las distintas regiones.
Actualmente, llega a alrededor de 8 mil ejecutivos.

8 TV Latina Screening Rooms

Con su anuncio, podra promocionar sus shows en su propio Screening Room
en TVLatinaScreenings.tv, nuestro portal de videos, que le permite ver videos y
buscar un show por compaiiia, titulo, palabra clave, género y duracién.

9 Patrocinios exclusivos previos a los mercados

- Avances de mercado: Conectado a los principales mercados en nuestra industria,
proveemos a los lectores con Avances de mercado. Estos envios multimedia llegan a
35 mil ejecutivos una semana antes de cada mercado, presentando entrevistas, articu-
los, video reportajes, ediciones digitales y mas. El Patrocinador Exclusivo recibe un top
banner y presentacién de un video.

- Ediciones digitales: EL Patrocinador Exclusivo recibe un banner grande en la parte
superior y un video clip en el lado izquierdo de la edicion digital. Las ediciones digitales
son enviadas a nuestros 35 mil suscriptores online una semana antes de los mercados.

10 Aplicaciones para iPhone, iPad y Android

El app de TV Latina y el app de World Screen entregan listings de programas,
niimeros de stand y suite en los mercados clave, los titulares de noticias méas
recientes, fotos de eventos, directorios de hoteles y restaurantes, y otros recursos.
Las aplicaciones estan disponibles para dispositivos Apple iOS y Android.

BOLETIN MENSUAL: LISTA SOCIAL WIT
Llegando a 10 mil ejecutivos de medios, este servicio
entrega un ranking de los 10 estrenos televisivos
méas comentados en redes sociales.

“TV Latina es una fuente de informacién indispen-
sable por su independencia y rigor. Sus reportajes y
detallados analisis han convertido a la publicacién
en un referente fundamental para todos los que nos
dedicamos a la television en América latina”.

—Eduardo Zulueta, presidente de
AMC Networks International - Iberia & Latin America

“En una industria dinamica como la nuestra,
podemos confiar que publicaciones como TV Latina
nos mantienen informados y nos dan el pulso de lo
que pasa dia a dia”.

—Emilio Rubio, presidente de
HBO Latin America Group

“En nuestra industria tan dindmica, quizas la que con
mas velocidad cambia constantemente, la informa-
cién confiable y actualizada es el 50 por ciento de la
batalla ganada. Y para ello, {TV Latina es una lectura
obligatoria cada dia!”.

—Pedro Félix Leda, fundador y chairman de Ledafilms

“Es muy importante contar con fuentes de informa-
cion confiables y objetivas, pero que a la vez nos den
una diversidad de opiniones y eso es algo que aporta
TV Latina. Gracias por hacerlo”.

—Enrique Yamuni, CEO de Megacable Comunicaciones

“En este medio tan cambiante de la television y que
cada dia se hace mas global, es muy importante el
poder contar con una fuente de informacién fidedigna y
oportuna. TV Latina se ha convertido en un referente
para todos los que trabajamos en la industria”.

—Mario San Romdn, VP del consejo de
administracion de TV Azteca

“En esta industria en constante evolucion, TV Latina
representa una herramienta diaria para conocer,
desde la mirada de sus principales actores y
protagonistas, las novedades del mundo de la tele-
visién paga. Y es, asimismo, un instrumento efecti-
vo para difundir nuestros contenidos y primicias en
forma inmediata”.

—Felipe De Stefani, VP sénior de ventas publicitarias
panregionales e innovacion de Turner Latin America

“TV Latina se ha convertido en un referente de la
industria, tanto por su contenido veraz y equilibra-
do como por su linea editorial, enfocada siempre
en el negocio, en las noticias que nos interesan a
todos los que trabajamos en la industria de la
television y en mi caso en la industria de la tele-
vision paga”.

—Carlos Martinez, presidente de
FOX Networks Group Latin America

“En un mundo tan cambiante y cada vez mas digital,
me actualizo diariamente sobre las dltimas tenden-
cias de la industria de los medios y entretenimiento
en TVLatina.tv".

—Jonathan Blum, presidente de Cisneros Media

“En una industria tan dinamica, donde estar actua-
lizado y al dia con las dltimas noticias es crucial,
siempre puedo contar con TV Latina, que me ofrece
informacion fiable, concisa y actualizada”.

—Luis Balaguer, fundador y CEO de
Latin World Entertainment
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Cuatro colores 1X 4X 12X
Pagina completa 2.000 19500 1.800 1.700
Doble pagina 4.000 3.800 3.600 3.400
1/2 pagina 1.500 1400 1.300 1.200
1/3 pagina 1000 900 800 700
Portadas (tinicamente 4/C)

Portada 15.000 Contraportada interior 3.000
Portada interior 4.000 Contraportada 5.000

Metalicos y color PMS
600 (netos) adicionales por pagina.

Gatefolds e insertos
Tarifas y especificaciones disponibles a solicitud.

Para fechas de reserva de espacios y de entrega de
materiales, contactenos al (212) 924 -7620.

Ricardo Guise - Presidente & Publisher - rguise@worldscreen.com

Circulacion

TV Latina es enviada a:

- Chairmen, presidentes, CEOs y directores generales.

- Cableoperadores, compradores de medios panregionales
y agencias publicitarias regionales.

- Directores de programacion, planeacién de programacion y coproducciones.

- Compradores de programacién en cada departamento para cada género de
programacion en todas las televisoras, cadenas de cable, servicios de televisién paga
y satelitales, MSOs y operadores OTT en América latina, el mercado hispano de
Estados Unidos e Iberia.

CALENDARIO EDITORIAL

FECHA DE CIRCULACION REVISTAS DISTRIBUCION ADICIONAL
Anual Guia de Canales, Guia de Distribuidores Diversos mercados
Enero TV Latina, TV Nifios, TV Series NATPE
Febrero/Marzo TV Latina Andina Link/Punta Show
Abril TV Latina MIPTV
Mayo TV Latina, TV Nifios, TV Series L.A. Screenings
Junio TV Latina Tepal
Julio/Agosto TVLlatina  ConvergenciaShow.MX, Andina Link Centroamérica
Septiembre TV Latina Jornadas
Octubre TV Latina MIPCOM, Chile Media Show
Noviembre TV Latina MIP Cancun

TO VIEW THIS MEDIA KIT IN ENGLISH,
PLEASE VISIT WWW.MEDIAKIT.WS

Publicaciones

TV Latina es una publicacion en espariol que cubre las industrias de programacion, cable y satélite en Latinoamérica,
el mercado hispano de Estados Unidos e Iberia.

TV Niiios es una revista completamente dedicada al negocio de la programacién y mercancias infantiles.
TV Series es una revista enfocada en las dltimas tendencias en este creciente género popular.

La Guia de Canales es una guia portatil anual que provee una mirada completa a la industria de cable y satélite en
Latinoamérica. Esta guia se distribuye en siete convenciones durante el afio y se envia a 3 mil ejecutivos en la region.

La Guia de Distribuidores es una guia portatil anual dedicada exclusivamente al negocio de la distribucion de
programacion en Latinoamérica, el mercado hispano de Estados Unidos e Iberia. La guia esta disponible en NATPE y
los L.A. Screenings. También se envia a 3 mil ejecutivos de programacion en la region.

Especificaciones mecanicas

TODOS LOS TEXTOS Y LOGOS DEBEN ESTAR A UNA DISTANCIA DE 14 MM (1/2” PULGADA) DE LA LINEA DE CORTE.

TAMANO DEL AVISO PULGADAS CENTIMETROS
ANCHO  ALTO ANCHO  ALTO
Pagina completa (con sangrado) 10,125" 13,625" 2572 3461
Cortar a 95" 13" 2413 33,02
Pagina completa (sin sangrado) 8,5" 12" 2159 30,48
Doble pag. completa (con sangrado)” 19,625" 13,625" 49,85 34,61
Cortar a* 19" 13" 4826 33,02
Doble pag. completa (sin sangrado)* 18" 12" 4572 30,48
*DEJE 14 MM (1/2" PULGADA) PARA MARGEN INTERIOR (GUTTER) - 7 MM (1/4” PULGADA) EN CADA LADO DEL CENTRO.
1/2 pégina vertical** 475" 13" 12,07 33,02
1/3 pégina vertical** 3,25" 13" 8,26 33,02
** AGREGUE 8 MM (5/16" PULGADAS) DE SANGRADO.
1/2 pagina horizontal (sin sangrado) 8,25" 5,25" 20,96 13,34
1/3 pagina horizontal (sin sangrado) 8,25" 3,75" 20,96 9,53
Portadas** 9,5" 10" 2413 2540

** AGREGUE 8 MM (5/16" PULGADAS) DE SANGRADO.

POR FAVOR ENVIAR ARCHIVOS PDF SIN CAPA, 300 DP1 Y CMYK.
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México: 18%

Argentina: 15%

Brasil: 13%

Chile, Uruguay y Paraguay: 11%

Mercado hispano de Estados Unidos: 10%
Espafiay Portugal: 7%

Centroaméricay el Caribe: 6%

Colombia: 5%

Ecuador, Bolivia y Perti: 5%
Venezuela: 4%

Otros: 6%

TERMINOS Y CONDICIONES: Facturas deben ser canceladas en 30 dias. 15 por ciento a agencias reconocidas.
Pagos deben ser en cheque en dolares americanos de un banco con una sucursal en Estados Unidos o transfe-
rencia bancaria. Todas las tarifas por transferencia bancaria deben ser asumidas por el anunciante. Un cargo adi-
clonal del 3 por ciento sera adjudicado mensualmente a facturas sin cancelar de 90 dias vencidos. Habra un cargo
de USS$ 150 para realizar cambios a paginas de anuncios una vez hayan sido procesadas. Sujeto a nuestros reque-
rimientos de crédito. El Publisher no es responsable por causas de fuerza mayor o alguna otra causa que va méas
alla de un control razonable.
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